
binsfeld live

Afin de renforcer son image de marque, démarcher de nouveaux 
contacts et véhiculer ses valeurs, binsfeld live a souhaité développer un 
outil de communication alternatif et impactant. Développer un outil de 
communication unique dédié à la communication événementielle avec 
les compétences créatives, graphiques, rédactionnelles et de production 
de l'agence binsfeld marketing. Profiter des paperJam Awards pour 
permettre a binsfeld live de breveter ce concept. Réalisation d'une micro-
campagne «de poche» sous forme de tickets de vestiaire utilisés pour les 
événements organisés par binsfeld live. Ce support de communication 
événementielle atypique et incontournable, met en avant 4 accroches 
représentant la philosophie de l'agence. La production a aussi fait l'objet 
d'un soin particulier au niveau de la forme des souches des tickets, du 
choix du papier et de l'optimisation des coûts de production avec une 
impression une couleur sur papier jaune, qui souligne l'aspect corporate 
de l'entreprise. L'utilisation des premiers tickets pour le 20e anniversaire 
du cabinet Loyens & Loeff, a permis à binsfeld live de signer l'organisation 
de l'événement de manière efficace, professionnelle et discrète auprès 
de 500 décideurs invités. Des félicitations sur la qualité générale de 
l'événement des chefs d'entreprise présents, nous sont parvenues dès 
le lendemain. Ce support permet à binsfeld live de communiquer par le 
biais du bouche à oreille auprès d'une cible choisie. Le ratio 
investissement/impact communication, de ce projet nous paraît excellent. 
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